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STARKER: Thomas Gad och Anette Rosencreutz ser personliga varumdrken som en framgangsnyckel.

Starkt jag blir stark chef

Karin Svensson
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Bli ditt eget varumiirke.
D: blir du en biittre chef,
projektledare och miinni-
ska.

Det budskapet predikar
paret, forfattarna och va-
rumiirkesexperterna Anet-
te Rosencreutz och Tho-
mas Gad, i en serie kurser
och i en ny bok som ges ut
efter nyar,

Efter wvarumirkeshysterin  och
motreaktionen i boken No Logo
kommer nu personal branding,
personliga varumiirken, som gor
dig till en livs levande logotyp,
Idéerna har funnits linge i USA,

Svaga varumdirken
enligt Thomas Gad
BjdmBorg, [ 4

men Anette Rosencreutz, kreativ
chef pd Arns & Roses, och Tho-
mas Gad, grundare fill kommuni-
kationskonsulten Marcomhouse,
fir dem ett steg lingre,

"Vir metod handlar mer om in-
re kvaliteter in om styling. I dag
mdste man vara annorlunda. Det
handlar om differentiering, att ha
sin  ¢gen rsonlighet™, siger
Thomas Gunrl

Fyra grundvalar

"Vir metod innebidr att du ar-
betar med vad du stir for som
person. | dag blir det alli vikiigare
att ha och tydliggora egna viirde-
ringar niir fretagen arbetar i pro-
jektform och anstiillda ofta flytar
runt. Vet man vad man stir fiir
kan man vara mer konsekvent i
sitt agerande, tinkande och be-
slutsfattande™, siiger Anetie Ro-
SENCcreuts,

Deras varumirkesbyggande for
personer bygger pd att en person

stilr pd fyra grundvalar:

Den funktionella - vilka olika
funktioner personen har, till ex-
empel foretagsledare, arbetsgiva-
re och mamma.

Den sociala - som handlar
mycket om hur duktig personen dr
pd ledarskap och pd personliga
miten i arbetslivet och privatlivet,

Den mentala - handlar om
mentorskapet, om hur personén dr
som forebild, hur bra personen dir
pa att utveckla sig sjdlv och andra,

Den spirituella - handlar om
ideella mil, vilka visioner perso-
nen har for framtiden.

Omprogrammerar

Forst definierar personen war
hon eller han stir och sedan var
hon eller han vill vara om fem till
tio Ar.

"Om du gir igenom de hiir sa-
kerna for dig sjiily fir du en nki-
ning. Du fattar riitt beslut under-
medvetet och pd et snabbare siint

Starka varumérken
mmm

dn udigare™, sliger Anetie Ro-
SENCTeutz,

I fGriindringsarbetet {Ur framti-
den arbetar hon och Thomas Gad
med en modern form av psykolo-
gi. NLP, newly linguistic pro-
gramming.

“Det hiir handlar om magisk
omprogrammering. Personen ska
fa en ny inre Kod, en sorts DNA-
kod. Du tar bort minnen och sd-
dant som piverkar dig i dag och i
framtiden och siitter in en ny pro-
grammenng, den nya varumiir-

keskoden™, forklarar Thomas
Gad.
Bok pa ging

Just nu skriver paret pd en bok,
pd sin kursgird Medinge utanfir
Arboga. Den kommer ut pl eng-
elska, pd det brittiska fGrlaget Pe-
arson, och titeln &z Managing
brand me = What do you stand
for? (Ung. Varumdrk mig — md
sidr du féir?) [




